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Vumba a mais tradicional agua mineral de Mogambique, nasce nas fontes das montanhas.

Vumba no centro do pais, pura e limpida. Para manter a qualidade, pureza e sabor, séo respeitados os

mais rigorosos processos de captacdo. O principal objectivo é reforcar no consumidor o sentimento

de confianga no produto e inspiré-lo a ter uma vida mais saudavel e equilibrada.

VALORES DA MARCA

A Vumba estd comprometida, acima de tudo,
com a seguranga dos seus consumidores.
Garantir que o produto oferecido esta livre de
qualquer interferéncia é o principal empenho
no processo de produgéo.

O selo inviolavel da garrafa e a transparéncia
no processo de captagdo e engarrafamento
da &gua, bem como o constante investimento
na manutengdo da fabrica e formagdo dos
trabalhadores, garantem que seja a 4gua mineral
nacional melhor tratada em Mocambique.
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Inspirar confianga e garantir a qualidade sao
os principais valores da marca. A Vumba
preocupa-se com o desenvolvimento susten-
tavel do meio ambiente, afinal é dele que
se extrai a nossa maior fonte de vida

Areciclagem é tema de debate e passaréd a
seruma das principais acgées da Vumba, no
seu novo ciclo de comunicagdo. Garantir um
futuro sustentavel para as préximas geracoes
e a preservacao da Natureza, sdo valores dos
quais a marca se orgulha.

O povo mogambicano é a principal fonte de

inspiragao da Vumba e, é nele que a marca
se espelha para desenvolver o processo
de comunicacao. Este povo téo rico, tao vivo,
e tao inspirador é o principal responsavel
pelo sucesso da marca Vumba. Queremos
que todos vivam melhor, na correria do
dia a dia, nos momentos de lazer, na
cidade, no campo, na vila, no trabalho
Queremos que todos fagam sempre
mais, sejam mais, aprendam mais e vivam
mais. AAgua Vumba quer ser inspiradora
e impulsionadora do movimento de

cada um, para que viva o que procura
e o que dé& prazer. Para que viva a vida

MERCADO

A Agua Vumba estd presente de Norte a Sul
do pais, com uma forte posicdo nos principais
supermercados e restaurantes de Mogambique.
Existe um esforco constante no aumento da
capacidade de producédo e no melhoramento
da distribuicdo, para que a agua chegue a
mais Iugares e a mais pessoas, sem nunca
comprometer a qualidade do produto e a
confianga dos consumidores.

COMUNICAGAO

A Vumba entende que a Comunicacéo
é um processo constante e muitas vezes
mutavel, de acordo com as expectativas
e desenvolvimentos do mercado. Os consu-
midores mogambicanos sao exigentes, aten-
tos, cautelosos e sedentos de novi-
dades. E para eles que a Vumba faza sua
comunicagao, por isso a preocupagdo com
a inovacdao e com a criagdo de conteldos
relevantes e pertinentes é uma constante.
A Vumba nédo quer apenas comunicar que
tem a melhor &gua mineral do mercado,
quer levar contetdos que afirmem todos
os dias que ndo sé é a melhor dgua
presente em Mogambique, como também
é aquela que se preocupa genuinamente
com o bem-estar de quem a consome.
A Comunicagdo da Vumba vai agora dar
um salto para aquilo que se chama “brand
content” - comunicacdo com contetdo -
através de uma campanha rica e inspirada
em ser mais e viver mais.

Os meios tradicionais vao continuar a ser
usados, mas serd reforcado, ainda mais,
o uso das redes sociais como uma
forma de contacto mais préximo com o
publico.

No mundo virtual a Vumba tem mais
do que consumidores, tem amigos,
leitores e seguidores. Tem pessoas que
elogiam e criticam a marca. E aqui a voz
dos consumidores é ouvida e levada em
consideragdo para que haja um constante
melhoramento das campanhas.

A Vumba ird ter um novo posicionamento da
marca que ird perdurar pelos préximos anos, e
que reunira 55 anos de histéria e de crescimento.

As campanhas passadas tiveram sempre
o foco na inspiracdo, tendo como
posicionamento “Fonte de |Inspiragao”,
este continuard presente, contudo agora
vai dar um salto que é o resultado do
crescimento da marca.

PREMIOS

Em 2008 a Agua Vumba recebe a distincao do
Ministério da Industria e Comércio através da
atribuicdo do selo Made In Mozambique

Em 2011 foi atribuido & Agua Vumba 2 estrelas
do prestigioso ITQl Awards (www.itgi.com),
em Bruxelas. Um prémio internacional de
qualidade e sabor na érea alimentar.

Em 2014 foram renovadas as 2 estrelas
do prémio ITQI, mais uma garantia de
que a qualidade e o sabor da Vumba se
mantiveram ao longo dos anos.

FACTOS QUE SE DESCONHECE

A Agua Vumba é captada em seis nascentes localizadas na Serra Vumba, através de um
processo cuidadosamente controlado que garante o seu estado puro, a sua qualidade
e 0 seu sabor superior. S6 assim é possivel assegurar que dgua que nasce na mais pura
nascente chegue até aos consumidores com todas as suas propriedades intocadas.
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Fundagéo da
Agua Vumba.

Montagem da
primeira linha de
enchimento de
garrafas de vidro
com capacidade
para 1000
litros/hora.

Um salto de 23%
na producéo da
Agua Vumba
permite chegar
perto dos
1.500.000 litros,
aumentando
também a
capacidade do
produto, em
estar presente
no mercado
com agua de
excelente
qualidade.

Crescimento de
10% na producao
da Agua Vumba e

no qual o objectivo
sera chegar aos

2.000.000 litros

durante o ano
de 2015.
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