REVISTA

CAPITAL

A revista Capital € uma referéncia em Mocambique no que diz respeito a informacao
econdmica. Existe ha mais de seis anos e vem publicando mensalmente noticias, dossiers e
analises, que sao verdadeiras ferramentas de trabalho para empresarios, empreendedores,
decisores e lideres de opinido. O seu percurso revela uma preocupacao constante com a
qualidade, o rigor e a objectividade do conteldo e com as expectativas dos seus leitores.
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Valores da marca

A marca Capital, propriedade da empresa
Mozmédia, assume um posicionamento dis-
tinto no Mercado, na medida em que produz
uma informacédo que gera conhecimento.Na
esséncia, a revista mocambicana — enquan-
to publicacdo especializada em Economia
e Negocios - ndo procura apenas informar,
mas igualmente formar e orientar o seu
publico-leitor para a concretizagdo de pro-
jectos, garantindo uma nocéao clara sobre o
comportamento da economia no Pais e no
Mundo. Assim sendo, empresarios, empre-
endedores, investidores, analistas e consul-
tores, sabem que podem contar com uma
marca credivel que reflecte valores que pas-
sam pela defesa de uma informacéo espe-
cializada, um bom conhecimento do merca-
do e um Networking pré-activo.

Ser uma Superbrand acarreta uma responsa-
bilidade acrescida porque o elenco da Capi-
tal sabe que nao basta chegar a categoria de
Superbrand, mas que é preciso sobretudo
manté-la e honré-la em todos os aspectos.
Trata-se de uma postura que € assumida, em
equipa, com um olho no Mercado e outro no
Produto.

Uma atengéo que parte de uma pratica assi-
dua em prol da qualidade.

A qualidade da revista Capital baseia-se na
producdo de um contetddo de reconhecido
interesse publico, que enverga uma roupa-
gem moderna, ou um design gréfico agrada-
vel e apetecivel. Alids, informar é considera-
da uma arte na Capital e o desafio passa por
ajustar essa ideia ao tratamento jornalistico
de um conteldo essencialmente objectivo e
rigoroso. Por outro lado, e como marca de
informacao econémica, a Capital lida de per-
to com inUmeras outras marcas a quem deve
0 seu maior respeito, através da publicidade
ou da celebracdo de parcerias. Marcas que
contam com a revista para reforcar os seus
proprios niveis de identificacéo, fidelizagao e
notoriedade.

No fundo, a Capital participa do seu esforgo
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de comunicacao e contribui para o seu nivel
de exposicao, adicionando-lhe os predica-
dos do networking.

Produtos e desenvolvimentos futuros
Ao longo dos seus seis anos de existéncia
no Mercado, a revista teve o mérito de poder
contar com o auxilio inestimével de cente-
nas de empresas e instituicdes que acredita-
ram no projecto editorial e que confiaram na
Marca Capital para energizar a sua imagem,
apostando na insercdo publicitéaria e na cele-
bracdo de parcerias.

Ao longo desse tempo, a Capital estabeleceu
elos de confianga com um publico altamente
exigente, pelo que procurou, edicao a edi-
cdo, melhorar o seu contetdo com um leque
de rubricas mais atractivo e abrangente. A
aposta foi feita em parcerias inteligentes no
sentido de atribuir mais-valias as suas pagi-
nas, dando voz a uma série de especialistas
(economistas, gestores, diplomatas, juristas
e analistas, entre outros). A equipa da Capi-
tal procurou também melhorar o formato, o
design gréfico e a qualidade das imagens e
da capa, como forma de tornar as suas pagi-

nas mais atractivas. Ou seja, procurou a qua-
lidade a todo o custo. Sempre com o foco
orientado nos seus leitores, aponta como
grandes conquistas: a fidelizacdo da audién-
cia, a capacidade de adaptacdo da marca ao
mercado e a sua concorréncia e o reconheci-
mento publico por parte dos seus pares. No
futuro, a Capital procura, estrategicamente,
atingir um target mais alargado, bem como
apresentar solugdes ajustadas as expectati-
vas de uma audiéncia ndo sé nacional como
internacional, daf a sua aposta numa verséao
bilingue que junta a lingua portuguesa a in-
glesa, nos temas ligados a energia e nas pla-
taformas digitais, garantindo outros supor-
tes de comunicacéo.

Mercado

Quando a revista Capital comegou a ser pu-
blicada em 2007, o mercado a que se des-
tinava — 0 mogambicano — era ainda aberto
e ndo comportava uma concorréncia directa.
Hoje, e apesar de ja contar com alguma con-
corréncia, a quota de mercado que a Capital
assume representa uma grande fatia, pois a
publicagédo é distribuida em todas as capitais
de provincia do Pais, contando com inime-
ros parceiros. Por outro lado, a revista vem,
paulatinamente, fidelizando uma grande par-
te dos leitores porque aproveita canais de
distribuicao fora do vulgar como avides, au-
tocarros, certames, etc.

Comunicacao

A revista Capital tem vindo a reforcar a sua
imagem nos media above the line com uma
postura que passa mais por informar do que
por divulgar ou promover. Ou seja, as cam-
panhas publicitarias que fez, até ao momen-
to, na TV tém tido em atengéo o proéprio core
da revista: informar. Assim sendo, a estra-
tégia seguida pela Capital é a de publicitar
a sua informacéo, e que os seus anuncios
funcionem como o espelho de cada edigao.
Ao mesmo tempo, e numa aposta nos meios
bellow the line, a equipa da revista tem vin-
do a participar em eventos de reconhecido
prestigio e em iniciativas que comungam
uma forte ligagdo ao meio econdémico.

2007

Inicio da actividade
da revista Capital,
através da
constituicao de
uma holding criada
por empresarios
mocambicanos.

Os mentores do
projecto pretendiam
desenvolver

um meio de
comunicacao social
que divulgasse
noticias sobre
economia e
negécios.

2009

A Capital aposta
num reforgo

da sua equipa
de jornalistas,
fotégrafos e
designers.A
revista aumenta
0 seu numero de
péginas e o seu
leque de rubricas,
com opinides de
especialistas.

2012

A revista passa

a ser bilingue,

em Julho, contendo
uma versao em
portugués e outra
em inglés.

2013

A Capital aposta
num rebranding

e ganha um prémio
no Best Media
Awards. E também
sagrada uma das
Superbrands de
Mocambique.

Factos que se desconhece

Em 2011, a revista Capital celebra
uma parceria com o diario
econémico Oje, de Portugal,

que preveé troca de contetidos.

A margem desse entendimento,
ambas vém editando anualmente
uma revista “Investir em
Mogambique” que faz a resenha
econémica de Mogambique,
sobretudo, perante os olhos dos
leitores em Portugal e transmite a
visdo de empresaérios e investidores
lusos acerca de Mocambique.

Por outro lado, a partilha de
informagoes tem vindo a ser uma
pratica reciproca, no dia a dia.

Vantagens competitivas

Desde 2007 que o percurso da Capital vem
sendo reconhecido pelos seus anunciantes,
pelos seus pares e por especialistas em
comunicagdo e marketing. Para gaudio da
sua equipa, desde 2008 que a revista é uma
das parceiras estratégicas do Mozambique
Fashion Week — um movimento mogam-
bicano de recorte internacional dedicado a
Moda. E, em 2013, além da Capital ser dis-
tinguida como uma Superbrand, ganha igual-
mente um prémio de design, em Outubro,
no concurso Best Media Design.

Além do reconhecimento enquanto revis-
ta de prestigio, a Capital possui excelentes
relagbes com organismos ligados a area
econdémica e possui um bom leque de es-
pecialistas na sua carteira de cronistas e en-
trevistados.

Nesse sentido, trata-se de uma publicacéo,
cujo foco passa por informar com proprie-
dade sobre a economia do pais e analisar as
suas implicagdes nao sé em Africa como no
resto do Mundo.

2014

Realizagdo de eventos de caracter
académico, com a participacao de oradores
especialistas em Economia e Financas
(Capital Negécios), em parceria com

a Unido Nacional de Estudantes (UNE).
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